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A R C H E O L O G I A 

 

Scienza dellȂantichità che mira alla ricostruzione delle civiltà antiche 
attraverso lo studio delle testimonianza materiali (monumentali, 
epigrafiche, numismatiche, dei manufatti, ecc.), anche mediante il 
concorso  di eventuali fonti scritte e iconografiche. 

Caratteristica dellȂarcheologia è il metodo di acquisizione delle 
conoscenze, mediante cioè lo scavo sul terreno, la ricognizione di 
superficie, la lettura dei resti monumentali residui. 

La ricerca archeologica è strettamente connessa con le istanze di 
conservazione e di restauro delle emergenze indagate, per limitare la 
perdita dei dati e per preservare quanto più possibile le testimonianze 
del passato, in programmi di valorizzazione e di conoscenza che vedono 
i beni archeologici studiati e interconnessi con il territorio cui 
appartengono, che li ha prodotti e in cui sono attualmente inseriti. 

                                        da Enciclopedia Treccani   
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S I TO   A R C H E O L O G I C O 

 

 

Un sito è una porzione tridimensionale di spazio, che rechi con sé i 
segni del tempo, cioè della quarta dimensione che lo ha plasmato, 
ora con apporti ora con sottrazioni di materia.  

La sua dimensione archeologica consiste nel fatto che ogni luogo 
dove la storia si sia depositata sotto forma di stratificazione può 
essere analizzato ripercorrendo a ritroso le tappe segnate dalla 
successione degli eventi. 

da Daniele Manacorda, Il sito archeologico: fra ricerca e 
valorizzazione 
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L’archeologia  contribuisce a far emergere il senso della 
storia attraverso tre passaggi distinti, ma strettamente 
intrecciati:  

 

• il momento della ricerca, con l’individuazione delle 
tracce e la costruzione del dato;  

 

• il momento della tutela, con le procedure che ne 
favoriscono la conservazione nel tempo;  

 

• il momento della valorizzazione, attraverso la quale 
restituiamo un senso, il nostro, alle cose del passato. 
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RICERCA SCAVO 

TUTELA RESTAURO 

VALORIZZAZIONE COMUNICAZIONE 
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I N T E R D I S C I P L I N A R I E T AȂ 

STORIA 

ARTE ARCHITETTURA 

INGEGNERIA BOTANICA 

ZOOLOGIA 

CHIMICA 

FISICA 

E TANTE 
ALTRE….. 

ARCHEOLOGIA 
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- INFORMATICA 

- ECONOMIA 

- SOCIOLOGIA 

- ETNOLOGIA 

- ANTROPOLOGIA 

- PSICOLOGIA 

- MARKETING 

- GEOGRAFIA 

- TURISMO 

- …...…......…..... 
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B E N I   C U L T U R A L I 

testimonianze materiali aventi valore di civiltà 

Art. 9 della Costituzione 
  

La Repubblica Italiana promuove lo sviluppo  
della cultura e la ricerca scientifica 

e tecnica. Tutela il paesaggio e il patrimonio 
 storico e artistico della Nazione 

 
valore non solo economico, ma   

arricchimento per lȂintera comunità 
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- AREA ARCHEOLOGICA 

 

- MUSEO ARCHEOLOGICO 

 

- PARCO ARCHEOLOGICO 
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ȃIl museo è un’istituzione permanente, senza 
scopo di lucro, al servizio della società e del 
suo sviluppo, aperta al pubblico, che compie 
ricerche sulle testimonianze materiali e 
immateriali dell’uomo e del suo ambiente, le 
acquisisce, le conserva, le comunica e 
soprattutto le espone a fini di studio, di 
educazione e di dilettoȄ 

INTERNATIONAL COUNCIL OF 
MUSEUM 
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LȂICOM accoglie entro questa definizione di museo 
anche: 
 
• i siti e i monumenti naturali, archeologici ed etnografici e i 
siti e i monumenti storici che hanno la natura di musei per la 
loro attività di acquisizione, di conservazione e di 
comunicazione delle testimonianze materiali dei popoli e del 
loro ambiente 
 
• le istituzioni che conservano delle collezioni e presentano 
esemplari viventi vegetali e animali 
 
• gli istituti di conservazione e le gallerie di esposizione 
 
• i parchi naturali 
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MA PER LO STATO ITALIANO COSA SONO LE AREE 
E I PARCHI ARCHEOLOGICI? 

 
 

AREA ARCHEOLOGICA 
 
• T.U.490/1999 (art. 99, comma 2 lettera b): ȃsito 
su cui insistono i resti di un insieme edilizio 
originariamente concluso per funzione e 
destinazione dȂuso complessivaȄ 
 
• Codice BB.CC. - dlg.42/2004 (art.101, comma 2 
lett.d): ȃun sito caratterizzato dalla presenza di 
resti di natura fossile o di manufatti o strutture 
preistorici o di età anticaȄ 
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PARCO ARCHEOLOGICO 
 
 
• T.U.490/1999 (art. 99 comma 2 lett. c): ȃun ambito 
territoriale caratterizzato da importanti evidenze 
archeologiche e dalla compresenza di valori storici, 
paesaggistici o ambientali, attrezzato come museo 
allȂaperto in modo da facilitarne la lettura attraverso 
itinerari ragionati e sussidi didatticiȄ. 
 
• Codice BB.CC. - dlg.42/2004 (art.101, comma 2 lett.e): 
ȃun ambito territoriale caratterizzato da importanti 
evidenze archeologiche e dalla compresenza di valori 
storici, paesaggistici o ambientali, attrezzato come 
museo allȂapertoȄ. 
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   M U S E O    A R C H E O L O G I C O 
 

 
Per museo archeologico si intende una struttura 
di tipo museale la cui vocazione è improntata 
sull'esposizione di collezioni di manufatti di 
epoca antica, comprendente in generale i reperti 
dalla preistoria all'età classica, sebbene spesso 
comprenda anche esposizioni relative a 
manufatti ed opere che coprano produzioni fino 
alla fine del XVIII secolo e talvolta anche oltre 
(archeologia industriale, etc.).  
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ȃIl Parco Archeologico è una forma integrata di 
conservazione e di fruizione di beni culturaliȄ 
grazie alla quale culture e stili di vita oramai 
scomparsi e molto lontani da noi sono integrati in 
un insieme unitario con gli elementi naturali che 
ne costituivano ampia parte al fine di illustrare un 
determinato processo storicoȄ. 
  
 
 

da  Andrea Zifferero, Musei e parchi archeologici 

P A R C O    A R C H E O L O G I C O  
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ȃIl turismo culturale rappresenta tutti quei movimenti di 
persone motivati da scopi culturali come le vacanze 
studio, la partecipazione a spettacoli dal vivo, festival, 
eventi culturali, le visite a siti archeologici e monumenti, 
i pellegrinaggi. Il turismo culturale riguarda anche il 
piacere di immergersi nello stile di vita locale e in tutto 
ciò che ne costituisce lȂidentità e il carattereȄ .  

 

Definizione OMT – Organizzazione Mondiale del Turismo 

T U R I S M O    C U L T U R A L E 
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TURISMO CULTURALE 

TURISMO ARCHEOLOGICO 
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RICERCA SCAVO 

TUTELA RESTAURO 

VALORIZZAZIONE COMUNICAZIONE 
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T U T E L A 
 
 

• si genera dalla conoscenza  
 
• si concretizza nella conservazione   
  
• si manifesta nella valorizzazione.  
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Ogni giorno, soprattutto in grandi città 
stratificate come Roma, si creano nuovi 
documenti e di conseguenza nuovi monumenti. 
 

Sappiamo che farne??? 

EȂ giusto sbrindellare il tessuto urbano 
storicizzato per lasciare resti archeologici spesso 
incomprensibili nei recinti?? 
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LȂarcheologo ha una grande responsabilità: può 
decidere cosa distruggere e cosa conservare. 

Non tutto, infatti, può essere conservato e non 
tutto deve essere conservato! 
 
LȂarcheologo deve esprimere un giudizio di valore 
o per proseguire nel suo lavoro o per lasciare 
intatti resti che abbiano un rilievo sia scientifico 
che divulgativo. 
 
Attraverso un processo di musealizzazione quei 
siti diventano aree archeologiche fruibili. 
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Spesso si ha la sensazione che i siti archeologici PARLINO 
DA SOLI, e che basti la semplice osservazione per avere la 
comprensione 

NO! SI! 

IL BENE CULTURALE DEVE POTER RACCONTARE LA 
SUA STORIA 
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C O S A   S I G N I F I C A   V A L O R I Z Z A Z I O N E ? 

 
 

La valorizzazione del patrimonio culturale consiste 
nellȂesercizio delle funzioni e nella disciplina di tutte 
quelle attività volte a promuovere la conoscenza del 
patrimonio nazionale e ad assicurare le migliori condizioni 
di utilizzazione e fruizione del patrimonio stesso ad ogni 
tipo di pubblico, al fine di incentivare lo sviluppo della 
cultura. 

 

dal sito MIBACT 
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Art. 6 Codice : ȃValorizzazione del patrimonio culturaleȄ 
 
 
1. La valorizzazione consiste nellȂesercizio delle funzioni e 
nella disciplina delle attività dirette a promuovere la 
conoscenza del patrimonio culturale e ad assicurare le 
migliori condizioni di utilizzazione e fruizione pubblica 
del patrimonio stesso. Essa comprende anche la 
promozione ed il sostegno degli interventi di 
conservazione del patrimonio culturale.  
 
2. La valorizzazione è attuata in forme compatibili con la 
tutela e tali da non pregiudicarne le esigenze. 
 
3. La Repubblica favorisce e sostiene la partecipazione dei 
soggetti privati, singoli o associati, alla valorizzazione del 
patrimonio culturale 
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V A L O R I Z Z A Z I O N E 

Azione e risultato del valorizzare; il 
conferire maggior valore o il mettere a 
frutto il valore di qualcosa. 



28 

V A L O R I Z Z A Z I O N E 

C O M U N I C A Z I O N E 

= 



29 

Aggirarsi tra opere, vetrine di oggetti, 
senza possedere adeguate chiavi di 
lettura che rendano ȃsignificativeȄ le 
raccolte esposte … 
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NO! 

SI! 

LȂIMPORTANZA DELLA COMUNICAZIONE 
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COMUNICARE significa  
essenzialmente trasmettere 
informazioni, nel nostro caso significa 
rendere comprensibile un bene 
culturale, sia unȂarea archeologica, un 
oggetto, un contesto. 

VALORIZZARE significa, quindi, 
trovare il linguaggio adatto per far sì che 
TUTTI riescano a comprendere il 
messaggio che essi esprimono e se ne 
approprino 
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ȃSemplificareȄ troppo spesso è inteso 
come sinonimo di ȃimpoverireȄ ma 
indica, al contrario, ȃun’operazione 
colta, raffinata, volta a sottrarre 
complicazione e ad aggiungere sensoȄ . 
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VALORIZZARE = COMUNICARE 
 

Tutti gli strumenti sono validi. 
Dai più tradizionali a quelli di ultima 

generazione 
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S T R U M E N T I   D E L L A   C O M U N I C A Z I O N E 
 
 

•la segnaletica 
•gli allestimenti 
•le didascalie 
•i pannelli 
•le mostre 
•le pubblicazioni (specialistiche, divulgative) 
•i convegni – seminari – giornate di studio 
•le visite guidate 
•le attività di didattica 
•i siti internet 
•le visite virtuali 
•i social network 
•le ricostruzioni virtuali 
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N U O V I    S T R U M E N T I   D E L LȂA R C H E O L O G I A 

ARCHEOLOGIA 
SPERIMENTALE 

ARCHEOLOGIA 
VIRTUALE 

WEB 
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Presupposti per una buona azione comunicativa 
 
 
• Chiarezza di obiettivi strategici 

 
• Conoscenza della domanda, della concorrenza e       
dellȂambiente 

 
• Integrazione dei flussi comunicativi verso i diversi 
pubblici di riferimento 

 
• Scelta di strumenti e canali da utilizzare 

 
• Verifica e valutazione dei risultati ottenuti 
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ȃSecondo le stime dellȂUnesco, lȂItalia possiede tra il 60 e il 70% del 
patrimonio culturale mondialeȄ. 

Rapporto Eurispes 2006 

ȃIl 72% del patrimonio culturale europeo si trova in Italia e almeno il 50% del 
patrimonio mondiale è situato nel nostro PaeseȄ. 

Silvio Berlusconi, Conferenza stampa a Londra, 10 settembre 2008 

ȃÈ situato in Italia il 60% del patrimonio culturale mondiale, il 60% del quale 
in Magna Grecia e il 60% di questȂultimo in SiciliaȄ. 

Ministro siciliano 

ȃLȂItalia possiede da sola il 60% del patrimonio culturale dellȂumanità, il 50% 
del quale si concentra in ToscanaȄ. 

Consigliere regionale toscano 

ȃLȂUrbe detiene dal 30 al 40% del patrimonio culturale del mondoȄ. 

Collaboratore del sindaco di Roma 
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1) Louvre -  Parigi -  7.400.000 visitatori 

2) MET -  New York - 7.006.000 visitatori 

3) British Museum -  Londra -  6.420.395 visitatori 

4) National Gallery - Londra - 6.262.839visitatori 

5) Musei Vaticani - Città  del Vaticano - 6.066.649 visitatori 

6) Tate Modern - Londra - 5.839.197 visitatori 

7) National Palace - Taipei - 4.665.725 visitatori 

8) National Gallery of  Art - Washington - 4.261.391 visitatori 

9) Museo dellȂErmitage - San Pietroburgo - 4.119.103 visitatori 

10) Reina Sofia - Madrid - 3.646.598 visitatori 

C L A S S I F I CA   D E I    ŗ Ŗ   M U S E I   P I UȂ 
 V I S I T A T I    A L    M O N D O   N E L    2 0 1 6  

Giornale dell'Arte con The Art Newspaper 
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anni Visitatori musei italiani 

2013 38.424.587 

2014 40.744.763 

2015 43.288.366 

2016 44.446.573 

@Mibact-UfficioStatistica, 2016 
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REGIONE Visitatori 

    

LAZIO 19.653.167 

CAMPANIA 8.075.331 

TOSCANA 6.394.728 

PIEMONTE 2.464.023 

LOMBARDIA 1.791.931 

FRIULI-VENEZIA GIULIA 1.198.771 

VENETO 1.020.464 

EMILIA ROMAGNA 975.501 

PUGLIA 625.492 

MARCHE 521.786 

SARDEGNA 478.030 

CALABRIA 409.957 

UMBRIA 250.526 

BASILICATA 235.672 

LIGURIA 137.777 

ABRUZZO 137.164 

@Mibact-UfficioStatistica, 2016   
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#domenicalmuseo: le 12 edizioni del 2016 
 

Mese Visitatori 

Gennaio 

265.343          

 

Febbraio 196.106 

Marzo 218.653 

Aprile 376.575 

Maggio 291.776 

Giugno 320.106 

Luglio 262.385 

Agosto 261.054 

Settembre 270.519 

Ottobre 293.526 

Novembre 207.690 

Dicembre 165.480 

Totale 3.129.213 

@Mibact-UfficioStatistica, 2016   
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51 SITI 

1052 SITI TOTALI 
- 814 BENI CULTURALI 

- 203 NATURALI 

- 35 MISTI 
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C E R V E T E R I 

U N A    S F I D A    P E R S A ? 
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•Fiumicino  38 km 

•Roma 42 km 

•Civitavecchia 33 km 

•Bracciano 17 km 

•Tolfa 38 km 

•Ladispoli 5 km 

•Cerenova 4,5 km 
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La Necropoli della Banditaccia di Cerveteri è entrata a far parte 
dell'UNESCO nel 2004 con la seguente motivazione: 
 
 
ȃLe Necropoli di Cerveteri e Tarquinia rappresentano un capolavoro del 
genio creativo dell’uomo: i dipinti murali presenti su vasta scala a 
Tarquinia, sono eccezionali sia per qualità formali che per il contenuto 
delle raffigurazioni che rivelano aspetti della vita quotidiana, della morte e 
delle credenze religiose degli antichi Etruschi. Il contesto funerario di 
Cerveteri riflette gli stessi schemi urbanistici e architettonici della città 
antica. Le due Necropoli costituiscono una testimonianza unica ed 
eccezionale dell’antica civiltà etrusca, l’unico tipo di civiltà urbana 
dell’Italia pre-romana. Inoltre, la rappresentazione della vita quotidiana 
nelle tombe affrescate, molte delle quali riproducono nello schema 
architettonico la tipologia delle case etrusche, è una testimonianza unica di 
questa cultura scomparsa. Molte delle tombe di Tarquinia e di Cerveteri 
rappresentano tipologie di costruzione che non esistono più in nessuna 
altra forma. Le Necropoli, repliche degli schemi urbanistici della città 
etrusca, sono tra le più antiche nella Regione.Ȅ 
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M U S E O   N A Z I O N A L E   C E R I T E  

Polo Museale del Lazio 
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N E C R O P O L I   D E L L A   B A N D I T A C C I A 

Soprintendenza Archeologia del Lazio e dellȂEtruria Meridionale 
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AREA ARCHEOLOGICA DELLA TOMBA DELLE CINQUE SEDIE 
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«MoȂ sȂariscava ar Campidojo; e, amico, 
già soȂ duȂ vorte o tre che cianno provo. 
Ma io, peȂ parte mia, poco me movo, 
perchȂio nun so più io quanno fatico. 
E lo sapete voi cosa ve dico 
de tutti ȁsti frantumi chȂhanno trovo? 
Che manneno a faȂ fotte er monno novo, 
peȂ le cojonerie del monno antico! 
Ve pare un ber procede da cristiani 
dȂempì de ȁste pietracce ogni cantone? 
Perché addosso ce piscino li cani? 
Inzomma, er Zanto-Padre è un gran cojone 
a daȂ retta a ȁsti arcoggioli romani 
chȂarinegheno Cristo peȂ Nerone». 

Giuseppe Gioacchino Belli 
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Dott.ssa Annalisa Burattini 

Archeologa 

annalisabur@gmail.com 


