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Pattuglia, docente di marketing a Tor Vergata: il nostro servizio per Sky difende la verita

«Con 1l fact checking dai politici meno bugie»

Come funziona il fact checking
che realizzate per Sky?

«Noi effettuiamo un fact che-
cking su dati economici, norma-
tivi — sia nazionali che intemazio-
nali — e sui nessi causali fra feno-
meni, in genere economici. Non
entriamo nel merito dei pro-
grammi politici, ma effettuiamo
una verifica in tempo reale sulla
verita dei dati menzionati dai
protagonisti della campagna elet-
torale. E il pubblico apprezzay.

E’ un metodo nuovo per il no-
stro paese?

«Si, la prima volta lo abbiamo
usato durante il confronto tv fra
i 5 candidati alle primarie del
centrosinistra. E’ invece molto
diffuso negli Usa, dove da tem-

0 esiste questa abitudine conso-
idata di fare le pulci alle afferma-
zioni dei politici».

Qual ¢é il vantaggio?

«Questo tipo di meccanismo
produce un’autobonifica della
comunicazione politica. Sapere

che c’e chi viviseziona le tue af-
fermazioni, fa si che i politici si
attengano di piu a fatti concreti
e siano meno portati alla spetta-
colarizzazione del dato. Insom-
ma, sono un po’ piu attenti a
quel che dicono».

Finora chi e risultato il politi-
co piu bugiardo?

«Sia i 5 candidati alle primarie
sia Berlusconi si sono mostrati
abbastanza veritieri. Credo pro-
prio perché sapevano del fact
checkingy. (A.Sev.)
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