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S1 e svolto 1er1 a Roma, nell’ambito della Rome
Future Weelk, il talk AI Revolution: impatti sul
MarkComm

E organizzato dal Master in Economia e Management della Comunicazione e dei Media
dell’Universita di Roma Tor Vergata in collaborazione con Eikon Strategic Consulting e
Justbit

Si & svolto ieri a Roma, nell'ambito della Rome Future Week, il talk Al Revolution: Impatti sul MarkComm

Si e svolto ieri a Roma, in occasione del ROME FUTURE
FESTIVAL, il talk Al REVOLUTION: IMPATTI SUL
MARKCOMM. Sono intervenuti esperti del settore e top
manager di grandi aziende nazionali e internazionali

come Simonetta Pattuglia, Direttrice del Master in Economia e
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Management della Comunicazione e dei Media dell’'Universita
Tor Vergata, Paola Aragno, Vice President di Eikon Strategic
Consulting, Carmine Esposito, Chief Sales Officer & Partner
di Justbit, Diego Chiavarelli, Strategic Deal Maker Italy

di Capgemini, Clemente Zard, Managing Director di Vivo
Concerti, Nicola Dambrosio, Client Manager, Esperto Creative
e Al di Kantar Italia, Antonio Iannamorelli, Director of
Government Affairs di Telsy, Emanuele Mazzi, Innovation
Director di Uniting.

Organizzato dal Master in Economia e Management della
Comunicazione e dei Media del'UNIVERSITA DI ROMA TOR
VERGATA in collaborazione con Eikon Strategic

Consulting e Justbit, I'incontro, introdotto € moderato dalla
Direttrice del Master prof.ssa SIMONETTA PATTUGLIA, ¢
stato I'occasione per realizzare un’analisi approfondita dei
nuovi trend quando si parla di Al, confrontarsi con esperti del
settore e top manager di grandi aziende nazionali e
Internazionall, con particolare attenzione alla comunicazione
d’'impresa, alle nuove piattaforme tecnologiche come i social
media, alle piattaforme di Al generativa e degli altri algoritmi
rivoluzionari.
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«incontro di ieri, tra le altre cose, ha fornito una panoramica
davvero esaustiva sulle esperienze di marketing e di
comunicazione che rispondono a strategie integrate e
all'inserimento dell’Al nei processi d'impresa - ha spiegato la
Professoressa Pattuglia - Processi attraverso cui,

proprio 'impresa, riesce a godere di numerosi benefici,

come maggior capacita previsionale e capacita di innovazione e
di adattabilita ai cambiamenti del mercato, implementando
metodologie che consentono agilita e reattivita di fronte

al cambiamenti, promuovendo allo stesso tempo una cultura
aziendale che incoraggia la sperimentaziones.
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Il talk e stata anche 'occasione, insieme alla Professoressa
Pattuglia e ai suoi ospiti, per provare a stabilire il “perimetro”
che il panorama digitale ¢ in grado di offrire alle
organizzazioni in cui le tecniche di performance marketing, tra
digital marketing, content marketing, programmatic adv e
social media marketing, stanno trasformando le modalita di
interazione con le varie tipologie di pubblico attraverso potenti
strumenti che raggiungono target specifici in modo efficace e
personalizzato: «¢ per questa ragione che, in questo momento
storico, per le aziende diventa fondamentale formare il proprio
personale sull’'utilizzo dell’Al e delle nuove

tecnologie applicate, creando team interdisciplinari in grado di
combinare marketing e data science o stringendo partnership
con aziende specializzate in Al con accesso a tecnologie
all’avanguardia e nuove idee - ha proseguito la Professoressa
Pattuglia - LAl trasforma completamente

marketing, media e comunicazione e, continuando a crescere e
migliorarsi, continuera anche la sua trasformazione di questi
campi. E per questa ragione che, soprattutto per le aziende,

¢ fondamentale riuscire sempre ad adattarsi, a

essere proattivi nell’adozione dell’Al e delle sue tecnologie,
adattando strategie, processi e professionalita laddove
necessario, per poter rimanere sempre competitivi e capaci di
accogliere le nuove opportunita».
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Subito dopo il momento introduttivo della Professoressa
Pattuglia e il ringraziamento ai partecipanti da parte

di CARMINE ESPOSITO, Chief Sales Officer & Partner di
Justbit, si sono alternati sul palco i diversi ospiti, che hanno
portato la propria esperienza in merito e 'hanno condivisa con
1 partecipanti.

PAOLA ARAGNO, Vice President di Eikon Strategic
Consulting, ha parlato di come siamo ancora lontani da Al e
social media content: “rischiamo di dare in pasto molti dati
sensibili ad un collaboratore junior che ¢ in grado di restituire
post standard ma che non riesce a cogliere a pieno, non solo le
specificita della piattaforma, ma anche lo stile di
comunicazione e il tone of voice dell’azienda”.
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DIEGO CHIAVARELLI, Strategic Deal Maker Italy di
Capgemini, ha approfondito come I'Al stia rivoluzionando il
marketing: “presto saranno 1 nostri assistenti virtuali a
interagire con le aziende al posto nostro. E il momento per le
imprese di adattarsi e abbracciare questa nuova era”.

CLEMENTE ZARD, Managing Director di Vivo Concerti, €
ancora fortemente legato alla dimensione analogica del settore
del live entertainment: “nonostante l'intelligenza artificiale
offra enormi opportunita per migliorare la gestione e la
promozione dei Concerti, l'essenza del live ¢ nell'esperienza

unica, fisica e irripetibile.
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Cerchiamo costantemente di lavorare insieme ai nostri partner
per far si che 1l progresso tecnologico incrementi 'esperienza
live, rendendola piu accessibile e coinvolgente. Tuttavia, I'TA
puo supportare, ma non sostituire, quel contatto umano e
quella connessione emotiva che rendono un concerto
indimenticabile. Il futuro del live sara sicuramente potenziato
dalla tecnologia, ma restera sempre profondamente radicato
nell'autenticita dell'incontro tra artista e pubblico”.

NICOLA DAMBROSIO, Client Manager, Esperto Creative e Al
di Kantar Italia, ha parlato dei “brand meaningfully different
hanno un vantaggio nell'uso dell'/Al, ma i marketer devono
ricordarsi che I'efficacia non deve mai essere sacrificata per
l'efficienza e il tocco umano resta fondamentale nella
personalizzazione creativa’.

ANTONIO IANNAMORELLI, Director of Government Affairs
di Telsy, ha sostenuto che «l'Intelligenza Artificiale rappresenta
una sfida di cui dobbiamo ancora comprendere bene le
dimensioni. Come la storia ci insegna, ogni volta che una
grande innovazione ¢ nella disponibilita di chi lavora per il
progresso dell'umanita, nel breve tempo, diventa anche
disponibile per gli attori malevoli. Prepararsi all'era
dell'Intelligenza Artificiale, come a quella del Quantum
Computing, significa quindi innanzitutto investire in sicurezza
cibernetica».
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A chiudere il pomeriggio, subito prima del momento di Q&A e
conclusione dei lavori, sempre a cura della Professoressa
Simonetta Pattuglia, € stato EMANUELE MAZZI, Innovation
Director di Uniting: «I'IA ¢ sempre piu il motore trainante del
martech, abilitando strategie personalizzate, automatizzando
operazioni complesse e offrendo insights predittivi consente ai
brand di connettersi con i consumatori in modo piu autentico,
tempestivo e significativo».

«Concludendo - afferma la professoressa Pattuglia - I'impatto
dell'Al sulle funzioni aziendali sta diventando piu profonda,
con implicazioni molto importanti per la gestione di clienti e
stakeholder, sviluppo prodotti e 'efficienza operativa di tutte le
funzioni aziendali. L'adozione massiva dell'Al sta aprendo la
strada - fra tutti i settori industriali e le funzioni in impresa - in
particolare a una trasformazione epocale nel marketing e nella
comunicazione, con applicazioni altamente innovative e
miglioramenti cospicui nell'esperienza del cliente.
Lintegrazione dell'Al nelle strategie aziendali ¢ dunque ormai
considerata “essenziale” per rimanere competitivi in un
mercato in rapido cambiamento. D’altro canto, sempre piu
voci - che la Professoressa condivide - si levano per continuare
ad incitare ricercatori, manager, operatori, professionisti,
studenti universitari, a non lasciare campo aperto unicamente
alla tecnologia e continuare invece a mantenere alta
I'attenzione sull’'uomo, sulle sue capacita e sulle sue necessita
emotive e sentimentali, in un approccio high tech high touch
che resta ancora l'unica chiave possibile per una societa evoluta
€ umana,.
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"Master in Econhomia e Management
della Comunicazione e dei Media®
dell'Universita Tor Vergata, al via i
colloqui per la 23A edizione. Le date

Diretto dalla Professoressa Simonetta Pattuglia, sono gia disponibili le prime
date per prendervi parte

Con 22 edizioni alle spalle e una 23esima pronta a
partire, piu di 450 studenti laureati

con un tasso di placement di oltre il 98% nel settore
marketing e comunicazione e grazie all'approccio
unico, mix di teoria, progetti e blended language
italiano-inglese e alle collaborazioni con imprese di
rilievo nazionale e internazionale, prende il via il 3
aprile 2025 il "Master in Economia e Management
della Comunicazione e dei Media".
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Il Master e le date dei colloqui

Organizzato dal Dipartimento di Management e

Diritto dell'Universita degli Studi di Roma Tor

Vergata e diretto dalla Professoressa Simonetta
Pattuglia, il Master, giunto alla sua 23A edizione,

aprira ufficialmente i battenti il 3 aprile 2025. Il corso
nasce per formare e affinare le competenze dei suoi
allievi e delle sue allieve, offrendo loro

gli strumenti giusti per sviluppare una visione

ricca e completa della comunicazione, del marketing e
di tutto cio che vi ruota intorno.

Sono gia disponibili le date dei primi colloqui, che si
svolgeranno via Teams, e che saranno indispensabili
per accedere al Master: 9 dicembre 2024 ore

15.00; 20 gennaio 2025 ore 10.00; 17 febbraio 2025 ore
15.00.

«Oggi, a fronte della nuova rivoluzione industriale in
essere, € fondamentale affrontare sistematicamente
e congiuntamente tematiche economiche,
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manageriali, giuridiche e tecnologiche per muoversi
in settori in profonda trasformazione e che attingono
alle piu diverse aree di competenza per sostanziare
la propria capacita gestionale e di business - spiega
la Professoressa Simonetta Pattuglia, Direttrice del
Master - E per questo che il Master risponde con alta
performance alle finalita di collegamento con le
numerose organizzazioni appartenenti ai diversi
settori e che richiedono l'acquisizione di skill
manageriali associate ai molteplici profili formativo-
culturali».

Attualizzandosi continuamente e in modo innovativo
rispetto al panorama dell’offerta formativa
universitariq, il Master vuole approfondire I'analisi
delle attivita di marketing e comunicazione aziendale
delle grandi imprese e delle imprese di consulenza
che operano in regime di outsourcing insieme
all'industria editoriale, dei media televisivi e
cinematografici, del web, delle attivita che
producono arte e spettacolo dal vivo e delle nuove
tecnologie di comunicazione. Articolato in 11 moduli,

il 30% dei quali tenuto da docenti universitari e il 70%
da esperti manager ed operatori del settore, il Master
vuole essere un‘opportunita per analizzare, valutare e
dirigere le attivita di comunicazione tradizionale e

innovativa in qualunque organizzazione privata,
pubblica, profit e non e le attivitd manageriali di

marketing, comunicazione e media delle imprese
che agiscono in tutti i settori industriali con
particolare riferimento al mercato, anche digitale,
dellinformmazione, della comunicazione, dei media e
dell’'entertainment.

Undici moduli costruiti in equilibrio tra lezioni blended
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language, parte in italiano e parte in inglese, per
consentire agli studenti di acquisire conoscenze e
competenze in un contesto internazionale e non solo
nazionale, e approccio teorico-pratico, in cui i
momenti di classiche lezioni frontali vengono
arricchiti dalle esperienze — guidate anche da
manager - su progetti, eventi, convegni, workshop e
seminari operativi, per dar modo agli studenti di
operare concretamente su casi aziendali.

E, alla fine del percorso, uno stage curriculare di
almeno tre-sei mesi presso realta di tutti i settori
industriali.

«|l fatto che questo approccio, fatto di lezioni sia in
italiano che in inglese e con momenti teorici e
momenti pratici, sia vincente, lo dimostra I'elevato
tasso di placement in diverse funzioni aziendali -
continua la Professoressa Pattuglia - Qualche
numero dalle scorse edizioni? il 51% dei masterizzandi
e impegnato nelle funzioni di marketing e
comunicazione (e relazioni con la stampa); di questi,
il 27% in funzioni di comunicazione, il 17% in funzioni di
marketing e il 7% in media relations. Il 12% lavora

in ambiti di redazione e produzione

televisiva e cinematografica, il 5% e impiegato

nelle funzioni strettamente legate al web,

il 2% nel commerciale, il 3% in attivita di redazione ed
editoriq, e un altro 2%, in ambito di consulenza legale,
mentre il 6% di loro ricopre altre tipologie di funzioni.
Il 5% ricopre attualmente funzioni di amministrazione
e controllo. Inoltre, 1'% degli ex-

studenti Executive ricopre gia una funzione aziendale
prima di entrare al Master g, pertanto, svolge un
project work per la propria organizzazione».
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A chi si rivolge il Master in Economia e Management
della Comunicazione e dei Media? «Ci rivolgiamo

a giovani laureati in possesso almeno del titolo di
laurea triennale, che intendono specializzare la loro
formazione ed esperienza sulle problematiche
economico-gestionali, con maggior focus dedicato
al Marketing e alla Comunicazione negli ambiti
Media & Entertainment - conclude Simonetta
Pattuglia - e a Executive che, dopo aver intrapreso
una carriera lavorativa, sentono la necessita

di arricchire o specializzare il proprio set di
conoscenze e best practice per essere piu
competitivi nel mercato del lavoro di riferimento
oppure entrare in un campo diverso dall‘attualen».

Grazie al Decreto Ministeriale 02-08-2022 e possibile,
dallo scorso anno accademico, iscriversi al Master in
Economia e Management della Comunicazione e dei
Media contemporaneamente ad una iscrizione a
laurea magistrale.

Comitato e partner

Il Master si avvale di un autorevole Comitato
Tecnico-Scientifico composto da dirigenti, manager,
giornalisti ed esperti: Paola Aragno - Vice President -
Eikon Strategic Consulting Italia Srl; Stefano
Balassone - Giornalista ed Esperto Mass

Mediq; Giuseppe Basso - CEO e Partner, The CFO
Centre Italy; Alessandro Bastoni - Chief Operating
Officer, Micromegas Comunicazione; Claudio
Cappon - Segretario Generale, COPEAM; Serena
Ceccarelli - Brand Image & reputation e CSR
Manager; Giampaolo Colletti - Giornalista
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Fondatore, Bi Wise; Vittorio Cino - Direttore Generale
Centromarca e lbc; Gianluca Comin - Founder e
Partner, Studio Comin & Partners; Lucia Pozzi - Capo
Redattore, Il Messaggero Roma; Silvia de Blasio-
Esperta di comunicazione; Paolo Del Brocco -
Amministratore Delegato, Rai Cinema; Emanuela
Donati - Responsabile Iniziative Speciali e Branded
Entertainment La7/La7d; Paolo lammatteo -
Responsabile Comunicazione, Poste Italiane; Antonio
lannamorelli - Chief of Government Affairs & Security
Policy, Telsy, Andrea Laudadio - Head of TIM
Academy & Development, TIM; Luigi Maccallini -
Responsabile Next Innovation, BNL Gruppo BNP
Paribas; Lamberto Mancini - Esperto; Giorgia Pavia -
Responsabile Digital Marketing, Sella Personal

Credit; Pietro Piccinetti - Amministratore Delegato
Infratel;, Giorgio Paoletti - Senior Communication
Manager, External Relations, Corporate Image,
Sponsorship and Partnership Dept, Intesa San

Paolo; Daniela Poggio - VP Communication & Public
Affairs Italy Stellantis; Camilla Pollice - CEO, Saatchi &

Saatchi Roma; Stefano Russo - Sales Director,
YouGov Italy; Patrizia Rutigliano - Esperta di
comunicazione, Consigliere di Amministrazione Poste
ltaliane e Aceq; Alessandro Sciortino - Chief Creative
Officer, McCann Worldgroup Italy; Roberto Sgalla -
Direttore, Centro Studi Americani

Roma; Michelangelo Suigo - EVP External Relations,
Communication & Sustainability Director,

INWIT; Riccardo Tozzi - Fondatore e Presidente,
Cattleya; Luigi Vianello - Vice President Corporate
Identity, Communication and Institutional Affairs,
Webuild; Gino Zagari - Direttore, I

Caravaggio; Giuliano Zoppis - Giornalista.





- Master A DTIMENT
TOR VERGATA [ == ) in Marketing i
AORNERGAL = ) dellosport MANAGEMENT E DIRITTO

Numerose realta tra Aziende, Istituzioni, Associazioni,
Societa di Consulenza, Agenzie di Comunicazione
sono state coinvolte sinora per stage e inserimento
lavorativo degli studenti del Master. Si

annoverano: Accenture, ABI, American Express, ACI -
Automobile Club d'ltalia, Agenda Digitale, Agenzia del
Demanio, Armando Testq, Azimut, Birra del Borgo,
Blogmeter, Bnl-Bnp Paribas, Banco alimentare del
Lazio Onlus, Banco di Sardegna, Calzedonia Group,
Capitalia, Carré Noir, Cattleya, Carat, Cesan (Azienda
Speciale Camera di Commercio di Foggia), Censis
Servizi, Comune di Ciampino, Comune di Milano,
Cinecitta Studios, Coop Sardegna, Creval (Gruppo
Bancario Credito Valtellinese), Eataly, Edizioni
Piemme, EgQq, Eikon, Eneq, Enel, Enit, EPR
Comunicazione, Ericsson, Ernst & Young, Fendi,
Federculture, Federmoto, FIGC, Fiera Roma, FIPAYV,
Fondazione Tor Vergata-Ceis, Fondazione Rosselli,
Fondazioni Italia, Gigasweb, Goldbet, Gruppo Herq,
Jaguar Land Rover, Honda Italig, Ibiscus Mediq, lkeaq,
llimity Bank, Interferenze, ISN Virtual Worlds, JB
Production Srl, Jibtel, La7 (programmi e testate),

Lattanzio, Leopharma, Lottomatica, Lucky Red, Lutech,
McCann Worldgroup, Mediaset (corporate e
programmi), Il Messaggero, FITAP, Free Press Metro,
Martini & Rossi, MindShare, Minerv@, Ministero della
Salute, MLS, MSF, Neopharmed Gentili S.p.A., Nessuno
TV, Nexus3, Nexus S.r.l., Pfizer, Paypal, Pernod Ricard
Italia, Politecnico della Cultura delle Arti delle Lingue,
Pomilio Blumm, Prix Italia, Polizia di Stato, Publicis, Rai
(corporate e programmi), Rai Cinema, Rai
Educational, Rai Trade, Reti, Renault, Reply, Rum
Jungle Italia, Saatchi & Saatchi, Salini spa, Sanofi,
Scomunicare, Sipra, Sky, Taormina Film Fest, Teatro
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Brancaccio, Teatro Olimpico, The cover, TIM, Tivu srl,
TV 2000, Triangle Production, Tunue’, 20th Century
Fox, Umbria Servizi Innovativi, Unicredit Banca,
Vizeum, Vodafone, Walt Disney, Warner Bros, Wind.
Attualmente il Master vede fra i Partner e i Partner
istituzionali TIM, Eikon Strategic Consulting, Mc CANN
WORLDGROUP, Alce Nero, Sella Personal Credit,
Key4Biz, Rai Cinema, BNL-BnpParibas, ANICA, Societd
Italiana Marketing; fra i Media Partner Il Messaggero,
Uomini e Donne della Comunicazione, Viola
Produzioni fra gli Event Partner Fiera di Roma, EGA
Worldwide Congresses & Events Alet, Justbit, Roma
Web Fest, Archi's Comunicazione, Il network allargato
del Master conta ad oggi piu di 400 realta aziendali e
istituzionali.

Grazie al contributo di INPS, sono state bandite Borse
di Studio a copertura totale dell'iscrizione sia per
profili Junior sia per profili Senior. Per ulteriori
informazioni e disponibile la Segreteria organizzativa
del Master.
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Si e svolto ieri a Roma, nell’'ambito della
Rome Future Week, il talk Al Revolution:
impatti sul MarkComm

E organizzato dal Master in Economia e Management della Comunicazione e dei Media
dell'Universita di Roma Tor \/ergata in collaborazione con Eikon Strategic Consulting e Justbit

Si & svolto ieri a Roma, in occasione del ROME FUTURE FESTIVAL, il

talk Al REVOLUTION: IMPATTI SUL MARKCOMM. Sono intervenuti esperti
del settore e top manager di grandi aziende nazionali e internazionali

come Simonetta Pattuglia, Direttrice del Master in Economia e
Management della Comunicazione e dei Media dell’'Universita Tor Vergata,
Paola Aragno, Vice President di Eikon Strategic Consulting, Carmine
Esposito, Chief Sales Officer & Partner di Justbit, Diego Chiavarelli,
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Esposito, Chief Sales Officer & Partner di Justbit, Diego Chiavarelli,
Strategic Deal Maker ltaly di Capgemini, Clemente Zard, Managing Director
di Vivo Concerti, Nicola Dambrosio, Client Manager, Esperto Creative e Al
di Kantar ltalia, Antonio lannamorelli, Director of Government Affairs

di Telsy, Emanuele Mazzi, Innovation Director di Uniting.

Organizzato dal Master in Economia e Management della Comunicazione e
dei Media del’UNIVERSITA DI ROMA TOR

VERGATA in collaborazione con Eikon Strategic Consulting e Justbit,
I'incontro, introdotto e moderato dalla Direttrice del Master prof.ssa
SIMONETTA PATTUGLIA, é stato 'occasione per realizzare un’analisi
approfondita dei nuovi trend quando si parla di Al, confrontarsi con esperti
del settore e top manager di grandi aziende nazionali e internazionali,

con particolare attenzione alla comunicazione d’'impresa, alle nuove
piattaforme tecnologiche come i social media, alle piattaforme di Al
generativa e degli altri algoritmi rivoluzionari.
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«L'incontro di ieri, tra le altre cose, ha fornito una panoramica davvero
esaustiva sulle esperienze di marketing e di comunicazione che rispondono
a strategie integrate e all'inserimento dell’Al nei processi d'impresa - ha
spiegato la Professoressa Pattuglia - Processi attraverso cui,

proprio I'impresa, riesce a godere di numerosi benefici, come maggior
capacita previsionale e capacita di innovazione e di adattabilita ai
cambiamenti del mercato, implementando metodologie che

consentono agilita e reattivita di fronte ai cambiamenti, promuovendo allo
stesso tempo una cultura aziendale che incoraggia la sperimentazione».

Il talk & stata anche 'occasione, insieme alla Professoressa Pattuglia e ai
suoi ospiti, per provare a stabilire il “perimetro” che il panorama digitale & in
grado di offrire alle organizzazioni in cui le tecniche

di performance marketing, tra digital marketing, content marketing,
programmatic adv e social media marketing, stanno trasformando le
modalita di interazione con le varie tipologie di pubblico attraverso potenti
strumenti che raggiungono target specifici in modo efficace e
personalizzato: «& per questa ragione che, in questo momento storico, per
le aziende diventa fondamentale formare il proprio personale sull'utilizzo
dell’Al e delle nuove tecnologie applicate, creando team interdisciplinari in
grado di combinare marketing e data science o stringendo partnership con
aziende specializzate in Al con accesso a tecnologie all’avanguardia e
nuove idee - ha proseguito la Professoressa Pattuglia - L'Al trasforma
completamente marketing, media e comunicazione e, continuando a
crescere e migliorarsi, continuera anche la sua trasformazione di questi
campi. E per questa ragione che, soprattutto per le aziende,

& fondamentale riuscire sempre ad adattarsi, a

essere proattivi nell'adozione dell'Al e delle sue tecnologie,

adattando strategie, processi e professionalita laddove necessario, per
poter rimanere sempre competitivi e capaci di accogliere le nuove
opportunita».





A

lI Economia

Master

TOR VERGATA in thlarkeﬁng . DIFARTIMENTO DI
e dello Sport MANAGEMENT E DIRITTO

SETTORE IN FUTURD

sle B

Subito dopo il momento introduttivo della Professoressa Pattuglia e il
ringraziamento ai partecipanti da parte di CARMINE ESPOSITO, Chief
Sales Officer & Partner di Justbit, si sono alternati sul palco i diversi ospiti,
che hanno portato la propria esperienza in merito e ’'hanno condivisa con i
partecipanti.

PAOLA ARAGNO, Vice President di Eikon Strategic Consulting, ha parlato
di come siamo ancora lontani da Al e social media content: “rischiamo di
dare in pasto molti dati sensibili ad un collaboratore junior che & in grado di
restituire post standard ma che non riesce a cogliere a pieno, non solo le
specificita della piattaforma, ma anche lo stile di comunicazione e il tone of
voice dell'azienda”.

DIEGO CHIAVARELLI, Strategic Deal Maker Italy di Capgemini, ha
approfondito come I'Al stia rivoluzionando il marketing: “presto saranno i
nostri assistenti virtuali a interagire con le aziende al posto nostro. E il
momento per le imprese di adattarsi e abbracciare questa nuova era’.

CLEMENTE ZARD, Managing Director di Vivo Concerti, &

ancora fortemente legato alla dimensione analogica del settore del live
entertainment: “nonostante l'intelligenza artificiale offra enormi opportunita
per migliorare la gestione e la promozione dei Concerti, 'essenza del live &
nell'esperienza unica, fisica e irripetibile.
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Cerchiamo costantemente di lavorare insieme ai nostri partner per far si
che il progresso tecnologico incrementi 'esperienza live, rendendola piu
accessibile e coinvolgente. Tuttavia, I'lA pud supportare, ma non sostituire,
guel contatto umano e quella connessione emotiva che rendono un
concerto indimenticabile. |l futuro del live sara sicuramente potenziato dalla
tecnologia, ma restera sempre profondamente radicato nell'autenticita
dell'incontro tra artista e pubblico™.

NICOLA DAMBROSIO, Client Manager, Esperto Creative e Al di Kantar
Italia, ha parlato dei “brand meaningfully different hanno un vantaggio
nell'uso dell’Al, ma i marketer devono ricordarsi che I'efficacia non deve mai
essere sacrificata per l'efficienza e il tocco umano resta fondamentale nella
personalizzazione creativa”.

ANTONIO IANNAMORELLI, Director of Government Affairs di Telsy, ha
sostenuto che «l'Intelligenza Artificiale rappresenta una sfida di cui
dobbiamo ancora comprendere bene le dimensioni. Come la storia ci
insegna, ogni volta che una grande innovazione & nella disponibilita di chi
lavora per il progresso dell'umanita, nel breve tempo, diventa anche
disponibile per gli attori malevoli. Prepararsi all'era dell'Intelligenza
Artificiale, come a quella del Quantum Computing, significa quindi
innanzitutto investire in sicurezza cibernetica».

A chiudere il pomeriggio, subito prima del momento di Q&A e conclusione
dei lavori, sempre a cura della Professoressa Simonetta Pattuglia, &

stato EMANUELE MAZZI, Innovation Director di Uniting: «I'lA & sempre piu
il motore trainante del martech, abilitando strategie personalizzate,
automatizzando operazioni complesse e offrendo insights predittivi
consente ai brand di connettersi con i consumatori in modo piu autentico,
tempestivo e significativo».

«Concludendo - afferma la professoressa Pattuglia - I'impatto dell'Al sulle
funzioni aziendali sta diventando piu profonda, con implicazioni molto
importanti per la gestione di clienti e stakeholder, sviluppo prodotti e
l'efficienza operativa di tutte le funzioni aziendali. L'adozione massiva
dell'Al sta aprendo la strada - fra tutti i settori industriali e le funzioni in
impresa - in particolare a una trasformazione epocale nel marketing e nella
comunicazione, con applicazioni altamente innovative e miglioramenti
cospicui nell'esperienza del cliente. L'integrazione dell'Al nelle strategie
aziendali & dunque ormai considerata “essenziale” per rimanere competitivi
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in un mercato in rapido cambiamento. D'altro canto, sempre pil voci - che
la Professoressa condivide - si levano per continuare ad incitare ricercatori,
manager, operatori, professionisti, studenti universitari, a non lasciare
campo aperto unicamente alla tecnologia e continuare invece a mantenere
alta I'attenzione sull'uomo, sulle sue capacita e sulle sue necessita emotive
e sentimentali, in un approccio high tech high touch che resta ancora
I'unica chiave possibile per una societa evoluta e umana».
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LA CRONACA IN DIRETTA DALLA CAPITALE

Universita Tor Vergata: iniziano i
colloqui per la 23A edizione del
Master in Economiae
Management della
Comunicazione e dei Media. Le
date
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Il “Master in Economia e Management della Comunicazione e dei Media”
inaugurerad la sua 23esima edizione il 3 aprile 2025. Con un curriculum che
combina teoriq, progetti pratici e un mix linguistico italiano-inglese, il
programma mira a preparare studenti per il mondo del marketing e della
comunicazione, garantendo un tasso di inserimento lavorativo superiore al
98%.

Il Master e le date dei colloqui

Organizzato dal Dipartimento di Management e Diritto dell’Universita degli Studi
di Roma Tor Vergata, il Master & diretto dalla Professoressa Simonetta Pattuglia.
Le prime selezioni per 'accesso al corso si terranno il 9 dicembre 2024 alle
15.00, il 20 gennaio 2025 alle 10.00 e il 17 febbraio 2025 alle 15.00, tramite la
piattaforma Teams.

Il programma del Master & suddiviso in 11 moduli, con una combinazione
bilanciata di interventi da parte di docenti universitari e manager del settore. In
aggiunta alla formazione teorica, gli studenti parteciperanno a numerose
attivitad pratiche, inclusi progetti, workshop e seminari, culminando con uno
stage curriculare di tre-sei mesi in aziende di diversi settori.

Comitato e partner

Il Master beneficia del supporto di un Comitato Tecnico-Scientifico composto
da esperti e manager esperti del settore. Un vasto numero di aziende e
istituzioni, inclusi Accenture, Enel e Rai Cinema, sono stati collaboratori attivi per
stage e posizionamenti lavorativi degli studenti. Inoltre, grazie al supporto
dell'NPS, sono disponibili borse di studio per coprire integralmente i costi di
iscrizione per profili Junior e Senior. Per ulteriori dettagli, gli interessati sono
invitati a contattare la Segreteria organizzativa del Master.
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Si e svolto ieri a Roma, nell’ambito della
Rome Future Week, il talk Al Revolution:
impatti sul MarkComm

E organizzato dal Master in Economia e Management della Comunicazione
e dei Media dell’Universita di Roma Tor Vergata in collaborazione con Eikon
Strategic Consulting e Justbit

r(' \\
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Si e svolto ieri a Roma, in occasione del ROME FUTURE
FESTIVAL, il talk Al REVOLUTION: IMPATTI SUL
MARKCOMM. Sono intervenuti esperti del settore e top
manager di grandi aziende nazionali e internazionali
come Simonetta Pattuglia, Direttrice del Master in
Economia e Management della Comunicazione e dei
Media dell’'Universita Tor Vergata, Paola Aragno, Vice
President di Eikon Strategic Consulting, Carmine
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Esposito, Chief Sales Officer & Partner di Justbit, Diego
Chiavarelli, Strategic Deal Maker Italy

di Capgemini, Clemente Zard, Managing Director

di Vivo Concerti, Nicola Dambrosio, Client Manager,
Esperto Creative e Al di Kantar Italia, Antonio
lannamorelli, Director of Government Affairs

di Telsy, Emanuele Mazzi, Innovation Director

di Uniting.

Organizzato dal Master in Economia e Management
della Comunicazione e dei Media del’'UNIVERSITA DI
ROMA TOR VERGATA in collaborazione con Eikon
Strategic Consulting e Justbit, I'incontro, introdotto e
moderato dalla Direttrice del Master prof.ssa
SIMONETTA PATTUGLIA, € stato I'occasione per
realizzare un‘analisi approfondita dei nuovi trend
quando si parla di Al, confrontarsi con esperti del
settore e top manager di grandi aziende nazionali e
internazionali, con particolare attenzione alla
comunicazione d'impresa, alle nuove piattaforme
tecnologiche come i social mediq, alle piattaforme di
Al generativa e degli altri algoritmi rivoluzionari.

y  from facebook
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«L'incontro di ieri, tra le altre cose, ha fornito una
panoramica davvero esaustiva sulle esperienze di
marketing e di comunicazione che rispondono a
strategie integrate e all'inserimento dell’Al nei
processi d'impresa - ha spiegato la Professoressa
Pattuglia - Processi attraverso cui, proprio I'impresq,
riesce a godere di numerosi benefici, come maggior
capacita previsionale e capacita di innovazione e
di adattabilitd ai cambiamenti del mercato,
implementando metodologie che

consentono agilita e reattivita di fronte

ai cambiamenti, promuovendo allo stesso tempo
una cultura aziendale che incoraggia la
sperimentazionen».

Il talk e stata anche I'occasione, insieme alla
Professoressa Pattuglia e ai suoi ospiti, per provare
a stabilire il “perimetro” che il panorama digitale € in
grado di offrire alle organizzazioni in cui le tecniche
di performance marketing, tra digital marketing,
content marketing, programmatic adv e social
media marketing, stanno trasformando le modalita
di interazione con le varie tipologie di pubblico

attraverso potenti strumenti che raggiungono target
specifici in modo efficace e personalizzato: «e per
questa ragione che, in questo momento storico, per
le aziende diventa fondamentale formare il proprio
personale sull'utilizzo dell’Al e delle nuove

tecnologie applicate, creando team
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interdisciplinari in grado di combinare marketing e
data science o stringendo partnership con aziende
specializzate in Al con accesso a tecnologie
allavanguardia e nuove idee - ha proseguito la
Professoressa Pattuglia - L'Al trasforma
completamente

marketing, media e comunicazione g, continuando a
crescere e migliorarsi, continuera anche la sua
trasformazione di questi campi. E per questa ragione
che, soprattutto per le aziende, € fondamentale
riuscire sempre ad adattarsi, a

essere proattivi nell'adozione dell’Al e delle sue
tecnologie,

adattando strategie, processi e professionalita laddove
necessario, per poter rimanere sempre competitivi e
capaci di accogliere le nuove opportunitan.

sider
Subito dopo il momento introduttivo della
Professoressa Pattuglia e il ringraziamento ai
partecipanti da parte di CARMINE ESPOSITO, Chief
Sales Officer & Partner di Justbit, si sono alternati sul
palco i diversi ospiti, che hanno portato la propria
esperienza in merito e 'hanno condivisa con i
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partecipanti.

PAOLA ARAGNO, Vice President di Eikon Strategic
Consulting, ha parlato di come siamo ancora lontani
da Al e social media content: “rischiamo di dare in
pasto molti dati sensibili ad un collaboratore junior
che e in grado di restituire post standard ma che non
riesce a cogliere a pieno, non solo le specificita della
piattaforma, ma anche lo stile di comunicazione e |l
tone of voice dell'azienda”.

DIEGO CHIAVARELLI, Strategic Deal Maker Italy di
Capgemini, ha approfondito come

I'Al stia rivoluzionando il marketing: “presto saranno i
nostri assistenti virtuali a interagire con le aziende al
posto nostro. E il momento per le imprese di adattarsi
e abbracciare questa nuova era”.

CLEMENTE ZARD, Managing Director di Vivo Concerti,
e ancora fortemente legato alla dimensione
analogica del settore del live

entertainment: “nonostante l'intelligenza artificiale
offra enormi opportunita per migliorare la gestione e
la promozione dei Concerti, 'essenza del live &
nell'esperienza unica, fisica e irripetibile.

Cerchiamo costantemente di lavorare insieme ai
nostri partner per far si che il progresso tecnologico
incrementi I'esperienza live, rendendola piu
accessibile e coinvolgente. Tuttavia, A pud
supportare, ma non sostituire, quel contatto umano e
quella connessione emotiva che rendono un
concerto indimenticabile. Il futuro del live sara
sicuramente potenziato dalla tecnologia, ma resterd
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sempre profondamente radicato nell'autenticita
dellincontro tra artista e pubblico”.

NICOLA DAMBROSIO, Client Manager, Esperto
Creative e Al di Kantar Italia, ha parlato dei “brand
meaningfully different hanno un vantaggio nelluso
dell’Al, ma i marketer devono ricordarsi che l'efficacia
non deve mai essere sacrificata per l'efficienza e il
tocco umano resta fondamentale nella
personalizzazione creativa”.

ANTONIO IANNAMORELLI, Director of Government
Affairs di Telsy, ha sostenuto che «l'Intelligenza
Artificiale rappresenta una sfida di cui dobbiamo
ancora comprendere bene le dimensioni. Come la
storia ci insegnaq, ogni volta che una grande
innovazione e nella disponibilita di chi lavora per il
progresso dellumanitd, nel breve tempo, diventa
anche disponibile per gli attori malevoli. Prepararsi
allera dell'Intelligenza Artificiale, come a quella del
Quantum Computing, significa quindi innanzitutto
investire in sicurezza cibernetica».

A chiudere il pomeriggio, subito prima del momento
di Q&A e conclusione dei lavori, sempre a cura della
Professoressa Simonetta Pattuglia, & stato EMANUELE
MAZZI, Innovation Director di Uniting: «I'lA & sempre
piu il motore trainante del martech, abilitando
strategie personalizzate, automatizzando operazioni
complesse e offrendo insights predittivi consente ai
brand di connettersi con i consumatori in modo piu
autentico, tempestivo e significativo».
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«Concludendo - afferma la professoressa Pattuglia -
limpatto dell'Al sulle funzioni aziendali sta
diventando piu profonda, con implicazioni molto
importanti per la gestione di clienti e stakeholder,
sviluppo prodotti e l'efficienza operativa di tutte le
funzioni aziendali. L'adozione massiva dell'Al sta
aprendo la strada - fra tutti i settori industriali e le
funzioni in impresa - in particolare a una
trasformazione epocale nel marketing e nella
comunicazione, con applicazioni altamente
innovative e miglioramenti cospicui nell'esperienza
del cliente. Lintegrazione dell'Al nelle strategie
aziendali &€ dunque ormai considerata “essenziale”
per rimanere competitivi in un mercato in rapido
cambiamento. D'altro canto, sempre piu voci - che la
Professoressa condivide - si levano per continuare
ad incitare ricercatori, manager, operatori,
professionisti, studenti universitari, a non lasciare
campo aperto unicamente alla tecnologia e
continuare invece a mantenere alta I'attenzione
sull'uomo, sulle sue capacitd e sulle sue necessita
emotive e sentimentali, in un approccio high tech
high touch che resta ancora l'unica chiave possibile
per una societa evoluta e umana».
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ILGAZZETTINO:t

"Master in Economia e Management della
Comunicazione e dei Media"
dell'Universita Tor Vergata, al via i colloqui
perla 23" edizione. Le date

Diretto dalla Professoressa Simonetta Pattuglia, sono gia disponibili
le prime date per prendervi parte

Con 22 edizioni alle spalle e una 23esima pronta a partire, piu di 450 studenti
0 laureati
con un tasso di placement di oltre il 98% nel settore marketing e comunicazione e
® grazie all’approccio unico, mix di teoria, progetti e blended language italiano-
inglese e alle collaborazioni con imprese di rilievo nazionale e internazionale,
prende il via il 3 aprile 2025 il "Master in Economia e Management della
Comunicazione e dei Media".
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Il Master e le date dei colloqui

Organizzato dal Dipartimento di Management e Diritto dell'Universita degli Studi di
Roma Tor Vergata e diretto dalla Professoressa Simonetta Pattuglia, il
Master, giunto alla sua 23" edizione, aprira ufficialmente i battenti il 3 aprile 2025.

Il corso nasce per formare e affinare le competenze dei suoi allievi e delle sue
allieve, offrendo loro gli strumenti giusti per sviluppare una visione

ricca e completa della comunicazione, del marketing e di tutto cid che vi ruota
intorno.

Sono gia disponibili le date dei primi colloqui, che si svolgeranno via Teams, e che
saranno indispensabili per accedere al Master: 9 dicembre 2024 ore 15.00; 20
gennaio 2025 ore 10.00; 17 febbraio 2025 ore 15.00.

«Oggi, a fronte della nuova rivoluzione industriale in essere, & fondamentale
affrontare sistematicamente e congiuntamente tematiche economiche, manageriali,
giuridiche e tecnologiche per muoversi in settori in profonda trasformazione e che
attingono alle piu diverse aree di competenza per sostanziare la propria capacita
gestionale e di business - spiega la Professoressa Simonetta Pattuglia, Direttrice
del Master - E per questo che il Master risponde con alta performance alle finalita
di collegamento con le numerose organizzazioni appartenenti ai diversi settori e
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che richiedono I'acquisizione di skill manageriali associate ai molteplici profili
formativo-culturali».

Attualizzandosi continuamente e in modo innovativo rispetto al panorama
dell'offerta formativa universitaria, il Master vuole approfondire I'analisi delle attivita
di marketing e comunicazione aziendale delle grandi imprese e delle imprese di
consulenza che operano in regime di outsourcing insieme all’industria editoriale,
dei media televisivi e cinematografici, del web, delle attivita che producono arte e
spettacolo dal vivo e delle nuove tecnologie di comunicazione. Articolato in 11
moduli, il 30% dei quali tenuto da docenti universitari e il 70% da esperti
manager ed operatori del settore, il Master vuole essere un’opportunita

per analizzare, valutare e dirigere le attivita di comunicazione tradizionale e
innovativa in qualunque organizzazione privata, pubblica, profit e non e le attivita
manageriali di marketing, comunicazione e media delle imprese che agiscono

in tutti i settori industriali con particolare riferimento al mercato, anche digitale,
dell'informazione, della comunicazione, dei media e dell’entertainment.

Undici moduli costruiti in equilibrio tra lezioni blended language, parte in italiano e
parte in inglese, per consentire agli studenti di acquisire conoscenze e competenze
in un contesto internazionale e non solo nazionale, e approccio teorico-pratico, in
cui i momenti di classiche lezioni frontali vengono arricchiti dalle esperienze —
guidate anche da manager - su progetti, eventi, convegni, workshop e seminari
operativi, per dar modo agli studenti di operare concretamente su casi aziendali. E,
alla fine del percorso, uno stage curriculare di almeno tre-sei mesi presso realta di
tutti i settori industriali.

«ll fatto che questo approccio, fatto di lezioni sia in italiano che in inglese e con
momenti teorici e momenti pratici, sia vincente, lo dimostra I'elevato tasso di
placement in diverse funzioni aziendali - continua la Professoressa Pattuglia -
Qualche numero dalle scorse edizioni? il 51% dei masterizzandi &€ impegnato nelle
funzioni di marketing e comunicazione (e relazioni con la stampa); di questi, il 27%
in funzioni di comunicazione, il 17% in funzioni di marketing e il 7% in media
relations. Il 12% lavora in ambiti di redazione e produzione

televisiva e cinematografica, il 5% & impiegato nelle funzioni strettamente legate

al web, il 2% nel commerciale, il 3% in attivita di redazione ed editoria, e un

altro 2%, in ambito di consulenza legale, mentre il 6% di loro ricopre altre tipologie
di funzioni. Il 5% ricopre attualmente funzioni di amministrazione e controllo. Inoltre,
I'11% degli ex-studenti Executive ricopre gia una funzione aziendale prima di
entrare al Master e, pertanto, svolge un project work per la propria
organizzazioney.

A chi si rivolge il Master in Economia e Management della Comunicazione e dei
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Media? «Ci rivolgiamo a giovani laureati in possesso almeno del titolo di laurea
triennale, che intendono specializzare la loro formazione ed esperienza sulle
problematiche economico-gestionali, con maggior focus dedicato al Marketing e
alla Comunicazione negli ambiti Media & Entertainment - conclude Simonetta
Pattuglia - e a Executive che, dopo aver intrapreso una carriera lavorativa, sentono
la necessita di arricchire o specializzare il proprio set di conoscenze e best
practice per essere piu competitivi nel mercato del lavoro di riferimento oppure
entrare in un campo diverso dall’attuale».

Grazie al Decreto Ministeriale 02-08-2022 & possibile, dallo scorso anno
accademico, iscriversi al Master in Economia e Management della Comunicazione
e dei Media contemporaneamente ad una iscrizione a laurea magistrale.

Comitato e partner

Il Master si avvale di un autorevole Comitato Tecnico-Scientifico composto da
dirigenti, manager, giornalisti ed esperti: Paola Aragno - Vice President - Eikon
Strategic Consulting Italia Srl; Stefano Balassone - Giornalista ed Esperto Mass
Media; Giuseppe Basso - CEO e Partner, The CFO Centre ltaly; Alessandro
Bastoni - Chief Operating Officer, Micromegas Comunicazione; Claudio Cappon -
Segretario Generale, COPEAM; Serena Ceccarelli - Brand Image & reputation e
CSR Manager; Giampaolo Colletti - Giornalista collaboratore del Sole240re e
Direttore Startupltalia; Daniele Chieffi - Giornalista e Fondatore, Bi Wise; Vittorio
Cino - Direttore Generale Centromarca e Ibc; Gianluca Comin - Founder e Partner,
Studio Comin & Partners; Lucia Pozzi - Capo Redattore, || Messaggero

Roma; Silvia de Blasio- Esperta di comunicazione; Paolo Del Brocco -
Amministratore Delegato, Rai Cinema; Emanuela Donati - Responsabile Iniziative
Speciali e Branded Entertainment La7/La7d; Paolo lammatteo - Responsabile
Comunicazione, Poste Italiane; Antonio lannamorelli - Chief of Government Affairs
& Security Policy, Telsy; Andrea Laudadio - Head of TIM Academy & Development,
TIM; Luigi Maccallini - Responsabile Next Innovation, BNL Gruppo BNP

Paribas; Lamberto Mancini - Esperto; Giorgia Pavia - Responsabile Digital
Marketing, Sella Personal Credit; Pietro Piccinetti - Amministratore Delegato
Infratel; Giorgio Paoletti - Senior Communication Manager, External Relations,
Corporate Image, Sponsorship and Partnership Dept., Intesa San Paolo; Daniela
Poggio - VP Communication & Public Affairs Italy Stellantis; Camilla Pollice - CEO,

Saatchi & Saatchi Roma; Stefano Russo - Sales Director, YouGov ltaly; Patrizia
Rutigliano - Esperta di comunicazione, Consigliere di Amministrazione Poste
Italiane e Acea; Alessandro Sciortino - Chief Creative Officer, McCann Worldgroup
Italy; Roberto Sgalla - Direttore, Centro Studi Americani Roma; Michelangelo
Suigo - EVP External Relations, Communication & Sustainability Director,
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INWIT; Riccardo Tozzi - Fondatore e Presidente, Cattleya; Luigi Vianello - Vice
President Corporate Identity, Communication and Institutional Affairs,
Webuild; Gino Zagari - Direttore, || Caravaggio; Giuliano Zoppis - Giornalista.

Numerose realta tra Aziende, Istituzioni, Associazioni, Societa di Consulenza,
Agenzie di Comunicazione sono state coinvolte sinora per stage e inserimento
lavorativo degli studenti del Master. Si annoverano: Accenture, ABI, American
Express, ACI — Automobile Club d’ltalia, Agenda Digitale, Agenzia del Demanio,
Armando Testa, Azimut, Birra del Borgo, Blogmeter, Bnl-Bnp Paribas, Banco
alimentare del Lazio Onlus, Banco di Sardegna, Calzedonia Group, Capitalia,
Carré Noir, Cattleya, Carat, Cesan (Azienda Speciale Camera di Commercio di
Foggia), Censis Servizi, Comune di Ciampino, Comune di Milano, Cinecitta
Studios, Coop Sardegna, Creval (Gruppo Bancario Credito Valtellinese), Eataly,
Edizioni Piemme, Ega, Eikon, Enea, Enel, Enit, EPR Comunicazione, Ericsson,
Ernst & Young, Fendi, Federculture, Federmoto, FIGC, Fiera Roma, FIPAV,
Fondazione Tor Vergata-Ceis, Fondazione Rosselli, Fondazioni ltalia, Gigasweb,
Goldbet, Gruppo Hera, Jaguar Land Rover, Honda ltalia, Ibiscus Media, |kea,
lllimity Bank, Interferenze, ISN Virtual Worlds, JB Production Srl, Jibtel, La7
(programmi e testate), Lattanzio, Leopharma, Lottomatica, Lucky Red, Lutech,
McCann Worldgroup, Mediaset (corporate e programmi), Il Messaggero, FITAP,
Free Press Metro, Martini & Rossi, MindShare, Minerv@, Ministero della Salute,
MLS, MSF, Neopharmed Gentili S.p.A., Nessuno TV, Nexus3, Nexus S.r.l., Pfizer,
Paypal, Pernod Ricard Italia, Politecnico della Cultura delle Arti delle Lingue,
Pomilio Blumm, Prix Italia, Polizia di Stato, Publicis, Rai (corporate e programmi),
Rai Cinema, Rai Educational, Rai Trade, Reti, Renault, Reply, Rum Jungle ltalia,
Saatchi & Saatchi, Salini spa, Sanofi, Scomunicare, Sipra, Sky, Taormina Film Fest,

Teatro Brancaccio, Teatro Olimpico, The cover, TIM, Tivu srl, TV 2000, Triangle
Production, Tunue’, 20th Century Fox, Umbria Servizi Innovativi, Unicredit Banca,
Vizeum, Vodafone, Walt Disney, Warner Bros, Wind. Attualmente il Master vede fra
i Partner e i Partner istituzionali TIM, Eikon Strategic Consulting, Mc CANN
WORLDGROUP, Alce Nero, Sella Personal Credit, Key4Biz, Rai Cinema, BNL-
BnpParibas, ANICA, Societa Italiana Marketing; fra i Media Partner || Messaggero,
Uomini e Donne della Comunicazione, Viola Produzioni fra gli Event Partner Fiera
di Roma, EGA Worldwide Congresses & Events Alet, Justbit, Roma Web Fest,
Archi's Comunicazione, Il network allargato del Master conta ad oggi piu di 400
realta aziendali e istituzionali.

Grazie al contributo di INPS, sono state bandite Borse di Studio a copertura totale
dell'iscrizione sia per profili Junior sia per profili Senior. Per ulteriori informazioni &
disponibile la Segreteria organizzativa del Master.
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"Master in Economia e Management della
Comunicazione e dei Media" dell'Universita Tor
Vergata, al via i colloqui per la 23* edizione. Le
date

Diretto dalla Professoressa Simonetta Pattuglia, sono gia disponibili le prime date per
prendervi parte

La 23* edizione al via, piu di 450 laureati con tasso di placement oltre 98% in marketing e
comunicazione.

Con 22 edizioni alle spalle e una 23esima pronta a
partire, pit di 450 studenti laureati

con un tasso di placement di oltre il 98% nel settore
marketing e comunicazione e grazie all'approccio unico,
mix di teoria, progetti e blended language italiano-
inglese e alle collaborazioni con imprese di

rilievo nazionale e internazionale, prende il via il 3 aprile
2025 il "Master in Economia e Management della

Comunicazione e dei Media".
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Il Master e le date dei colloqui

Organizzato dal Dipartimento di Management e Diritto
dell'Universita degli Studi di Roma Tor Vergata e diretto
dalla Professoressa Simonetta Pattuglia, il

Master, giunto alla sua 23" edizione, aprira ufficialmente
i battenti il 3 aprile 2025. Il corso nasce per formare e
affinare le competenze dei suoi allievi e delle sue allieve,
offrendo loro gli strumenti giusti per sviluppare

una visione

ricca e completa della comunicazione, del marketing e
di tutto cio che vi ruota intorno.

Sono gia disponibili le date dei primi colloqui, che si
svolgeranno via Teams, e che saranno indispensabili
per accedere al Master: 9 dicembre 2024 ore 15.00; 20
gennaio 2025 ore 10.00; 17 febbraio 2025 ore 15.00.

d ‘!....hs

«0ggi, a fronte della nuova rivoluzione industriale in
essere, @ fondamentale affrontare sistematicamente e

congiuntamente tematiche economiche, manageriali,
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giuridiche e tecnologiche per muoversi in settori in
profonda trasformazione e che attingono alle piu
diverse aree di competenza per sostanziare la propria

capacita gestionale e di business - spiega la

Professoressa Simonetta Pattuglia, Direttrice del
Master - E per questo che il Master risponde con alta
performance alle finalita di collegamento con le
numerose organizzazioni appartenenti ai diversi settori
e che richiedono l'acquisizione di skill manageriali

associate ai molteplici profili formativo-culturali».

Attualizzandosi continuamente e in modo innovativo
rispetto al panorama dell'offerta formativa universitaria,
il Master vuole approfondire I'analisi delle attivita di
marketing e comunicazione aziendale delle grandi
imprese e delle imprese di consulenza che operano in
regime di outsourcing insieme all'industria editoriale,
dei media televisivi e cinematografici, del web, delle
attivita che producono arte e spettacolo dal vivo e delle
nuove tecnologie di comunicazione. Articolato in 11
moduli, il 30% dei quali tenuto da docenti universitari e
il 70% da esperti manager ed operatori del settore, il
Master vuole essere un'opportunita per analizzare,

valutare e dirigere le attivita di comunicazione

tradizionale e innovativa in qualunque organizzazione
privata, pubblica, profit e non e le attivita manageriali di
marketing, comunicazione e media delle imprese che
agiscono in tutti i settori industriali con particolare
riferimento al mercato, anche digitale, dell'informazione,

della comunicazione, dei media e dell'entertainment.

Undici moduli costruiti in equilibrio tra lezioni blended
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language, parte in italiano e parte in inglese, per
consentire agli studenti di acquisire conoscenze e
competenze in un contesto internazionale e non solo
nazionale, e approccio teorico-pratico, in cui i momenti
di classiche lezioni frontali vengono arricchiti dalle
esperienze — guidate anche da manager - su progetti,
eventi, convegni, workshop e seminari operativi, per dar
modo agli studenti di operare concretamente su casi
aziendali. E, alla fine del percorso, uno stage curriculare
di almeno tre-sei mesi presso realta di tutti i settori

industriali.

«ll fatto che questo approccio, fatto di lezioni sia in
italiano che in inglese e con momenti teorici e momenti
pratici, sia vincente, lo dimostra I'elevato tasso di
placement in diverse funzioni aziendali - continua la
Professoressa Pattuglia - Qualche numero dalle scorse
edizioni? il 51% dei masterizzandi & impegnato nelle
funzioni di marketing e comunicazione (e relazioni con
la stampa); di questi, il 27% in funzioni di
comunicazione, il 17% in funzioni di marketing e il 7% in
media relations.

I1 12% lavora in ambiti di redazione e produzione
televisiva e cinematografica, il 5% & impiegato

nelle funzioni strettamente legate al web,

il 2% nel commerciale, il 3% in attivita di redazione ed
editoria, e un altro 2%, in ambito di consulenza legale,
mentre il 6% di loro ricopre altre tipologie di funzioni.

Il 5% ricopre attualmente funzioni di amministrazione e
controllo. Inoltre, 'l 1% degli ex-

studenti Executive ricopre gia una funzione aziendale

prima di entrare al Master e, pertanto, svolge un project
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work per la propria organizzazione».

A chi si rivolge il Master in Economia e Management
della Comunicazione e dei Media? «Ci rivolgiamo

a giovani laureati in possesso almeno del titolo di laurea
triennale, che intendono specializzare la loro
formazione ed esperienza sulle problematiche
economico-gestionali, con maggior focus dedicato al
Marketing e alla Comunicazione negli ambiti Media &
Entertainment - conclude Simonetta Pattuglia - e

a Executive che, dopo aver intrapreso una carriera
lavorativa, sentono la necessita di arricchire o
specializzare il proprio set di conoscenze e best
practice per essere piu competitivi nel mercato del
lavoro di riferimento oppure entrare in un campo diverso

dall'attuale».

Grazie al Decreto Ministeriale 02-08-2022 & possibile,
dallo scorso anno accademico, iscriversi al Master in
Economia e Management della Comunicazione e dei

Media contemporaneamente ad una iscrizione a laurea
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magistrale.

Comitato e partner

Il Master si avvale di un autorevole Comitato Tecnico-
Scientifico composto da dirigenti, manager, giornalisti
ed esperti: Paola Aragno - Vice President - Eikon
Strategic Consulting ltalia Srl; Stefano Balassone -
Giornalista ed Esperto Mass Media; Giuseppe Basso -
CEO e Partner, The CFO Centre Italy; Alessandro
Bastoni - Chief Operating Officer, Micromegas
Comunicazione; Claudio Cappon - Segretario Generale,
COPEAM; Serena Ceccarelli - Brand Image & reputation
e CSR Manager; Giampaolo Colletti - Giornalista
collaboratore del Sole240re e Direttore

Startupltalia; Daniele Chieffi - Giornalista e Fondatore, Bi
Wise; Vittorio Cino - Direttore Generale Centromarca e
Ibc; Gianluca Comin - Founder e Partner, Studio Comin &
Partners; Lucia Pozzi - Capo Redattore, || Messaggero
Roma; Silvia de Blasio- Esperta di comunicazione; Paolo
Del Brocco - Amministratore Delegato, Rai

Cinema; Emanuela Donati - Responsabile Iniziative
Speciali e Branded Entertainment La7/La7d; Paolo
lammatteo - Responsabile Comunicazione, Poste
Italiane; Antonio lannamorelli - Chief of Government
Affairs & Security Policy, Telsy; Andrea Laudadio - Head
of TIM Academy & Development, TIM; Luigi Maccallini -
Responsabile Next Innovation, BNL Gruppo BNP
Paribas; Lamberto Mancini - Esperto; Giorgia Pavia -
Responsabile Digital Marketing, Sella Personal

Credit; Pietro Piccinetti - Amministratore Delegato
Infratel; Giorgio Paoletti - Senior Communication

Manager, External Relations, Corporate Image,
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Sponsorship and Partnership Dept., Intesa San

Paolo; Daniela Poggio - VP Communication & Public
Affairs Italy Stellantis; Camilla Pollice - CEQ, Saatchi &
Saatchi Roma; Stefano Russo - Sales Director, YouGov
Italy; Patrizia Rutigliano - Esperta di comunicazione,
Consigliere di Amministrazione Poste ltaliane e

Acea; Alessandro Sciortino - Chief Creative Officer,
McCann Worldgroup Italy; Roberto Sgalla - Direttore,
Centro Studi Americani Roma; Michelangelo Suigo - EVP
External Relations, Communication & Sustainability
Director, INWIT; Riccardo Tozzi - Fondatore e Presidente,
Cattleya; Luigi Vianello - Vice President Corporate
Identity, Communication and Institutional Affairs,
Webuild; Gino Zagari - Direttore, Il Caravaggio; Giuliano

Zoppis - Giornalista.

Numerose realta tra Aziende, Istituzioni, Associazioni,
Societa di Consulenza, Agenzie di Comunicazione sono
state coinvolte sinora per stage e inserimento lavorativo

degli studenti del Master. Si annoverano: Accenture, ABI,

American Express, ACl — Automobile Club d'ltalia,
Agenda Digitale, Agenzia del Demanio, Armando Testa,
Azimut, Birra del Borgo, Blogmeter, Bnl-Bnp Paribas,
Banco alimentare del Lazio Onlus, Banco di Sardegna,
Calzedonia Group, Capitalia, Carré Noir, Cattleya, Carat,
Cesan (Azienda Speciale Camera di Commercio di
Foggia), Censis Servizi, Comune di Ciampino, Comune
di Milano, Cinecitta Studios, Coop Sardegna, Creval
(Gruppo Bancario Credito Valtellinese), Eataly, Edizioni
Piemme, Ega, Eikon, Enea, Enel, Enit, EPR
Comunicazione, Ericsson, Ernst & Young, Fendi,
Federculture, Federmoto, FIGC, Fiera Roma, FIPAV,
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Fondazione Tor Vergata-Ceis, Fondazione Rosselli,
Fondazioni Italia, Gigasweb, Goldbet, Gruppo Hera,
Jaguar Land Rover, Honda ltalia, Ibiscus Media, lkea,
lllimity Bank, Interferenze, ISN Virtual Worlds, JB
Production Srl, Jibtel, La7 (programmi e testate),
Lattanzio, Leopharma, Lottomatica, Lucky Red, Lutech,
McCann Worldgroup, Mediaset (corporate e

programmi), I| Messaggero, FITAP, Free Press Metro,

Martini & Rossi, MindShare, Minerv@, Ministero della
Salute, MLS, MSF, Neopharmed Gentili S.p.A., Nessuno
TV, Nexus3, Nexus S.r.l., Pfizer, Paypal, Pernod Ricard
Italia, Politecnico della Cultura delle Arti delle Lingue,
Pomilio Blumm, Prix Italia, Polizia di Stato, Publicis, Rai
(corporate e programmi), Rai Cinema, Rai Educational,
Rai Trade, Reti, Renault, Reply, Rum Jungle Italia, Saatchi
& Saatchi, Salini spa, Sanofi, Scomunicare, Sipra, Sky,
Taormina Film Fest, Teatro Brancaccio, Teatro Olimpico,
The cover, TIM, Tivu srl, TV 2000, Triangle Production,
Tunue’, 20th Century Fox, Umbria Servizi Innovativi,
Unicredit Banca, Vizeum, Vodafone, Walt Disney, Warner
Bros, Wind. Attualmente il Master vede fra i Partner e i
Partner istituzionali TIM, Eikon Strategic Consulting, Mc
CANN WORLDGROUP, Alce Nero, Sella Personal Credit,
Key4Biz, Rai Cinema, BNL-BnpParibas, ANICA, Societa
ltaliana Marketing; fra i Media Partner || Messaggero,
Uomini e Donne della Comunicazione, Viola Produzioni
fra gli Event Partner Fiera di Roma, EGA Worldwide
Congresses & Events Alet, Justbit, Romma Web Fest,
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Archi’s Comunicazione, Il network allargato del Master

R ERGATA

conta ad oggi piu di 400 realta aziendali e istituzionali.

Grazie al contributo di INPS, sono state bandite Borse di
Studio a copertura totale dell'iscrizione sia per profili
Junior sia per profili Senior. Per ulteriori informazioni e

disponibile la Segreteria organizzativa del Master.






image9.emf
20241209_Corrierea driatico.it_TorVergataMaster.pdf


20241209_Corriereadriatico.it_TorVergataMaster.pdf
u Errraney u_ Eruesonsia
&= T Ma”j‘taer;m
= I TOR VERGATA =5 0)) inMarketing
UNIVESSITA BEGLI STUDI DI RONA s - dello Sport
Rassegna stampa

Testata: Corriereadriatico.it |
https://www.corriereadriatico.it/roma/master economia management tor vergata date colloqui-8529126.html

DIPARTIMENTO DI
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Data: 9 dicembre 2024

Corriere Adriatico

"Master in Economia e Management della
Comunicazione e dei Media" dell'Universita Tor
Vergata, al via 1 colloqui per la 23~ edizione. Le date

Diretto dalla Professoressa Stmonetta Pattuglia, sono gia disponibili le prime date per
prendervi parte

La 23* edizione al via, pit di 450 laureati con tasso di placement oltre 98% in marketing e comunicazione.

Con 22 edizioni alle spalle e una 238esima pronta a partire, piu

di 450 studenti laureati

con un tasso di placement di oltre il 98% nel settore marketing
e comunicazione e grazie all’'approccio unico, mix di teoria,
progetti e blended language italiano-inglese e

alle collaborazioni con imprese di rilievo nazionale e
internazionale, prende il via il 3 aprile 2025 il "Master in
Economia e Management della Comunicazione e dei Media".
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I1 Master e le date dei colloqui

Organizzato dal Dipartimento di Management e Diritto
dell'Universita degli Studi di Roma Tor Vergata e diretto dalla
Professoressa Simonetta Pattuglia, il Master, giunto alla sua 23~
edizione, aprira ufficialmente i battenti il 3 aprile 2025. Il corso
nasce per formare e affinare le competenze dei suoi allievi e
delle sue allieve, offrendo loro gli strumenti giusti per
sviluppare una visione

ricca e completa della comunicazione, del marketing e di tutto
cio che vi ruota intorno.

Sono gia disponibili le date dei primi colloqui, che si
svolgeranno via Teams, e che saranno indispensabili per
accedere al Master: 9 dicembre 2024 ore 15.00; 20 gennaio
2025 ore 10.00; 17 febbraio 2025 ore 15.00.
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«Oggi, a fronte della nuova rivoluzione industriale in essere, €
fondamentale affrontare sistematicamente e congiuntamente
tematiche economiche, manageriali, giuridiche e tecnologiche
per muoversi in settori in profonda trasformazione e che
attingono alle piu diverse aree di competenza per sostanziare la
propria capacita gestionale e di business - spiega la
Professoressa Simonetta Pattuglia, Direttrice del Master - E per
questo che il Master risponde con alta performance alle finalita
di collegamento con le numerose organizzazioni appartenenti
ai diversi settori e che richiedono 'acquisizione di skill
manageriali associate ai molteplici profili formativo-culturali».

Attualizzandosi continuamente e in modo innovativo rispetto
al panorama dell’offerta formativa universitaria, il Master vuole
approfondire 'analisi delle attivita di marketing e
comunicazione aziendale delle grandi imprese e delle imprese
di consulenza che operano in regime di outsourcing insieme
all'industria editoriale, dei media televisivi e cinematografici,
del web, delle attivita che producono arte e spettacolo dal vivo
e delle nuove tecnologie di comunicazione. Articolato in 11
moduli, il 830% dei quali tenuto da docenti universitari e il 70%
da esperti manager ed operatori del settore, il Master vuole
essere un’opportunita per analizzare, valutare e dirigere le
attivita di comunicazione tradizionale e innovativa in
qualunque organizzazione privata, pubblica, profit e non e

le attivita manageriali di marketing, comunicazione e

media delle imprese che agiscono in tutti i settori

industriali con particolare riferimento al mercato, anche
digitale, dell'informazione, della comunicazione, dei media e
dell’entertainment.

Undici moduli costruiti in equilibrio tra lezioni blended
language, parte in italiano e parte in inglese, per consentire agli
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studenti di acquisire conoscenze € competenze in un contesto
internazionale e non solo nazionale, e approccio teorico-
pratico, in cui i momenti di classiche lezioni frontali vengono
arricchiti dalle esperienze — guidate anche da manager -

su progetti, eventi, convegni, workshop e seminari operativi,
per dar modo agli studenti di operare concretamente su casi
aziendali. E, alla fine del percorso, uno stage curriculare di
almeno tre-sei mesi presso realta di tutti i settori industriali.

«Il fatto che questo approccio, fatto di lezioni sia in italiano che
in inglese e con momenti teorici € momenti pratici,

sia vincente, lo dimostra I'elevato tasso di placement in diverse
funzioni aziendali - continua la Professoressa Pattuglia -
Qualche numero dalle scorse edizioni? il 51% dei masterizzandi
¢ impegnato nelle funzioni di marketing e comunicazione (e
relazioni con la stampa); di questi, il 27% in funzioni di
comunicazione, il 17% in funzioni di marketing e il 7% in media
relations.

I112% lavora in ambiti di redazione e produzione

televisiva e cinematografica, il 5% € impiegato nelle funzioni
strettamente legate al web, 1l 2% nel commerciale, 1l 3% in
attivita di redazione ed editoria, e un altro 2%, in ambito

di consulenza legale, mentre il 6% di loro ricopre altre tipologie
di funzioni. Il 5% ricopre attualmente funzioni

di amministrazione e controllo. Inoltre, I'11% degli ex-

studenti Executive ricopre gia una funzione aziendale prima di
entrare al Master e, pertanto, svolge un project work per la
propria organizzazione.

A chi si rivolge il Master in Economia e Management della
Comunicazione e dei Media? «Ci rivolgiamo a giovani laureati
in possesso almeno del titolo di laurea triennale, che intendono





u Boorane u_‘ A Eruesonsia
-~ . Master : Yo
CNIVERSITA Brets TR o ao ddosot MANAGEMENT E DIRITTO

specializzare la loro formazione ed esperienza sulle
problematiche economico-gestionali, con maggior focus
dedicato al Marketing e alla Comunicazione negli ambiti Media
& Entertainment - conclude Simonetta Pattuglia - e a Executive
che, dopo aver intrapreso una carriera lavorativa, sentono la
necessita di arricchire o specializzare il proprio set di
conoscenze € best practice per essere piu competitivi nel
mercato del lavoro di riferimento oppure entrare in un campo
diverso dall’attuale».

Grazie al Decreto Ministeriale 02-08-2022 ¢ possibile, dallo
scorso anno accademico, iscriversi al Master in Economia e
Management della Comunicazione e dei Media

contemporaneamente ad una iscrizione a laurea magistrale.

Comitato e partner

I1 Master si avvale di un autorevole Comitato Tecnico-
Scientifico composto da dirigenti, manager, giornalisti ed
esperti: Paola Aragno - Vice President - Eikon Strategic
Consulting Italia Srl; Stefano Balassone - Giornalista ed Esperto
Mass Media; Giuseppe Basso - CEO e Partner, The CFO Centre
Italy; Alessandro Bastoni - Chief Operating Officer,
Micromegas Comunicazione; Claudio Cappon - Segretario
Generale, COPEAM; Serena Ceccarelli - Brand Image &
reputation e CSR Manager; Giampaolo Colletti - Giornalista
collaboratore del Sole24Ore e Direttore Startupltalia; Daniele
Chiefhi - Giornalista e Fondatore, Bi Wise; Vittorio Cino -

Direttore Generale Centromarca e Ibc; Gianluca Comin -
Founder e Partner, Studio Comin & Partners; Lucia Pozzi -
Capo Redattore, Il Messaggero Roma; Silvia de Blasio- Esperta
di comunicazione; Paolo Del Brocco - Amministratore
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Delegato, Rai Cinema; Emanuela Donati - Responsabile
Iniziative Speciali e Branded Entertainment La7/La7d; Paolo
Iammatteo - Responsabile Comunicazione, Poste

Italiane; Antonio Iannamorelli - Chief of Government Affairs &
Security Policy, Telsy; Andrea Laudadio - Head of TIM
Academy & Development, TIM; Luigi Maccallini -
Responsabile Next Innovation, BNL Gruppo BNP

Paribas; Lamberto Mancini - Esperto; Giorgia Pavia -
Responsabile Digital Marketing, Sella Personal Credit; Pietro
Piccinetti - Amministratore Delegato Infratel; Giorgio
Paoletti - Senior Communication Manager, External Relations,
Corporate Image, Sponsorship and Partnership Dept., Intesa
San Paolo; Daniela Poggio - VP Communication & Public
Affairs Italy Stellantis; Camilla Pollice - CEO, Saatchi & Saatchi
Roma; Stefano Russo - Sales Director, YouGov Italy; Patrizia
Rutigliano - Esperta di comunicazione, Consigliere di
Amministrazione Poste Italiane e Acea; Alessandro Sciortino -
Chief Creative Officer, McCann Worldgroup Italy; Roberto
Sgalla - Direttore, Centro Studi Americani Roma; Michelangelo
Suigo - EVP External Relations, Communication &
Sustainability Director, INWIT; Riccardo Tozzi - Fondatore e

Presidente, Cattleya; Luigi Vianello - Vice President Corporate
Identity, Communication and Institutional Affairs,

Webuild; Gino Zagari - Direttore, Il Caravaggio; Giuliano
Zoppis - Giornalista.

Numerose realta tra Aziende, Istituzioni, Associazioni, Societa
di Consulenza, Agenzie di Comunicazione sono state coinvolte
sinora per stage e inserimento lavorativo degli studenti del
Master. Si annoverano: Accenture, ABI, American Express, ACI
— Automobile Club d’Italia, Agenda Digitale, Agenzia del
Demanio, Armando Testa, Azimut, Birra del Borgo, Blogmeter,

dello Sport MANAGEMENT E DIRITTO
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Bnl-Bnp Paribas, Banco alimentare del Lazio Onlus, Banco di
Sardegna, Calzedonia Group, Capitalia, Carré Noir, Cattleya,
Carat, Cesan (Azienda Speciale Camera di Commercio di
Foggia), Censis Servizi, Comune di Ciampino, Comune di
Milano, Cinecitta Studios, Coop Sardegna, Creval (Gruppo
Bancario Credito Valtellinese), Eataly, Edizioni Piemme, Ega,
Eikon, Enea, Enel, Enit, EPR Comunicazione, Ericsson, Ernst &
Young, Fendi, Federculture, Federmoto, FIGC, Fiera Roma,
FIPAV, Fondazione Tor Vergata-Ceis, Fondazione Rosselli,
Fondazioni Italia, Gigasweb, Goldbet, Gruppo Hera, Jaguar
Land Rover, Honda Italia, Ibiscus Media, Ikea, Illimity Bank,
Interferenze, ISN Virtual Worlds, ]B Production Srl, Jibtel, La7
(programmi e testate), Lattanzio, Leopharma, Lottomatica,
Lucky Red, Lutech, McCann Worldgroup, Mediaset (corporate
e programmi), Il Messaggero, FITAP, Free Press Metro, Martini
& Rossi, MindShare, Minerv@, Ministero della Salute, MLS,
MSF, Neopharmed Gentili S.p.A., Nessuno TV, Nexus3, Nexus
S.r.l., Pfizer, Paypal, Pernod Ricard Italia, Politecnico della
Cultura delle Arti delle Lingue, Pomilio Blumm, Prix Italia,
Polizia di Stato, Publicis, Rai (corporate e programmi), Rai
Cinema, Rai Educational, Rai Trade, Reti, Renault, Reply, Rum
Jungle Italia, Saatchi & Saatchi, Salini spa, Sanofl, Scomunicare,
Sipra, Sky, Taormina Film Fest, Teatro Brancaccio, Teatro
Olimpico, The cover, TIM, Tivu srl, TV 2000, Triangle
Production, Tunue’, 20th Century Fox, Umbria Servizi
Innovativi, Unicredit Banca, Vizeum, Vodafone, Walt Disney,
Warner Bros, Wind. Attualmente il Master vede fra 1 Partner e 1
Partner istituzionali TIM, Eikon Strategic Consulting, Mc
CANN WORLDGROUP, Alce Nero, Sella Personal Credit,
Key4Biz, Rai Cinema, BNL-BnpParibas, ANICA, Societa
Italiana Marketing; fra 1 Media Partner Il Messaggero, Uomini
e Donne della Comunicazione, Viola Produzioni fra gli Event

.
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Partner Fiera di Roma, EGA Worldwide Congresses & Events
Alet, Justbit, Roma Web Fest, Archi’s Comunicazione, Il
network allargato del Master conta ad oggi piu di 400 realta
aziendali e istituzionali.

Grazie al contributo di INPS, sono state bandite Borse di
Studio a copertura totale dell’iscrizione sia per profili Junior sia
per profili Senior. Per ulteriori informazioni ¢ disponibile

la Segreteria organizzativa del Master.
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FORMAZIONE

Nuovaedizione delmaster dell universita Tor Vergata

Comunicare a360°

Focus sueconomia emanagement

Pagina a cura
DIFILIPPO GROSSI

rende il via il 3 aprile

la nuova edizione del

master di I livello in

Economia e manage-
ment della comunicazione e
dei media organizzato dal
dipartimento di manage-
ment e dirittodell'universi-
ta degli studi di Roma Tor
Vergata.

II master nasce per for-
mare e affinare le compe-
tenze dei partecipanti for-
nendo loro gli strumenti
pin idonei per sviluppare
una visione ricea e comple-
ta della comunicazione,
del marketing e di tutto cio
che vi ruota intorno. «A
fronte della nuova rivolu-
zione industriale in essere, &
fondamentale affrontare siste-
maticamente e congiuntamen-
te tematiche economiche, ma-
nageriali, giuridiche e tecnolo-
giche per muoversi oggi in set-
torl in profonda trasformazio-
ne e che attingono alle piu di-

dario@miserveunufficiostampa.com

verse aree di competenza per
sostanziare la propria capaci-
ta gestionale e di business»,
spiega Simonetta Pattuglia,
direttrice del master. Undici
moduli per analizzare, valuta-
re edirigere le attivita di comu-
nicazione tradizionale e inno-

vativa in qualunque organiz-
zazione privata, pubblica, pro-
fit e non profit; ma anche per
indirizzare in modo efficace le
attivita manageriali di marke-
ting, comunicazione e media
delle imprese che agiscono in
tutti i settori industriali, con

particolare riferimento al mer-
cato, anche digitale, dell'infor-
mazione, della comunicazio-
ne, dei media e dell’'entertain-
ment. T moduli didattici sono
costruitiin equilibrio tra lezio-
ni blended language, parte in
italiano e parte in inglese,
al fine di consentire agli
studenti di acquisire cono-
scenze e competenze in un
contesto nazionale e inter-
nazionale e con un approc-
cio teorico-pratico, in cui i
momentidi classiche lezio-
ni frontali vengono arric-
chitidalle esperienze — gui-
date anche da manager -
su progetti, eventi, conve-
gni, workshop e seminari
operativi, per dar modo
agli studenti di operare
COIICrEtEmEDtE su GElSi
aziendali. Al termine del per-
corse, € previsto uno stage di
almeno tre-sei mesi presso
realta di diversi settori indu-
striali. Per informazioni:
https:/feconomia.uniro-
ma2.it/commedia/home/

D Reproduzione riservata n
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